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CITY 
BRANDING 
før-under og 

efter 
eventen
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LOKAL 
‘COMMITMENT’ 
blandt værtsbyer 

til det globale 
bæredygtigheds-

program 
Racing with 

Purpose
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x

x

PLACEMAKING
Tematiser dele af 
venue, men skab 

sammenhæng 
tematisk og praktisk. 

Her:
Sustainability Island, 

Aarhus
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foto & layout: Aarhus Event og Worldperfect

RAPPORTERING PÅ 
BÆREDYGTIGHED

er altafgørende. Uden at 
have ‘en grundlæggende 

bæredygtighed’, 
produktionens 

FOOTPRINT, i orden, 
ingen mulighed for 

PURPOSE-kampagner

INDLEDENDE 
LOKAL 

FORPLIGTIGELSE 
HOS VÆRTSBYERNE

styret af en global 
handlingsplan for 
bæredygtighed 

gennem 3 
STRATEGISKE SØJLER: 

Impact – Footprint - 
Legacy
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En EVENT, 
to KAPLØB:

Ét for sportslige 
resultater og ét for  
planetære værdier: 

Ocean Rights
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En GLOBAL 
megaevent, en 

LOKAL folkefest. 
VÆRDIBASERET 
PLACEMAKING:

Sustainability Island,
en del af venue
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EVENTOPLEVELSER:
Sanselige, æstetiske, 

potentielle wow-
effekter.

Skulptur på 
Sustainability Island
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INVOLVERING:
Creator-program 

arrangerer Ungdoms-
konferencen 

Youth Summit.
hvis output blev 

udstillet på venue 
som Ocean Youth 

Summit Expo
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• x

VENUE:
The Ocean Race 

Alicante
Januar 2023. 

Åben by-event, 
med med klart 

afgrænset venue
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TYDELIG 
INDGANG TIL 

VENUE:
Her begynder 

oplevelsen. Race Village 
skiftede navn til Ocean 

Live Park for at 
understrege aktivt 

eventområde, også når 
der ikke var kapsejads i 

gang
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crowd

FOLKEMÆNGDER 
og ‘LIVENESS’:

Venue på en åben by-
event ændrer  
sig i takt med 

programsætningen: 
Her op til Sailors 

Parade.
The Ocean Race Alicante 

januar 2023
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PERFORMANCES, 
ATMOSFÆRE og 

LIVENESS: 
Havet bringes 

tættere på gennem 
det symbolske 

sprog.
The Ocean Race, Alicante, 

januar 2024 
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SoMe-SPOTS:
Outreach og 

potentiel IMPACT 
gennem spots til 
gæste-selfies etc. 

The Ocean Race venue 
Alicante januar 2023
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CO-BRANDING: 
Flere deltagende 
Teambåde førte 

meget aktivt EGNE 
KAMPAGNER, men 
med samme formål 

som det 
overordnede event 
PURPOSE, andre 

gjorde mindre
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NYE 
PARTNERSKABER 
opstod undervejs, 
som da TRIFORK 
blev partner med 

MIRPURI 
FOUNDATION og 

deltog i racet fra og 
med Aarhus-
strækningen

17



FOTO KILDE:
https://www.theoceanrace.com/en/racing-

with-purpose/summits-and-policy
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EVENT AS 
POLICYWORK

The Ocean Race afvikler 
de højprofilerede  

konferencer Ocean 
Summits i alle 

værtsbyer, hvor der 
lobby-arbejdes, POLICY 

ADVOCACY,  for 
‘commitment til 

sagen’



GENANVENDELSE, 
INDDRAGELSE & 

SYMNBOLSKE 
HANDLINGER:

Genanvendelse af gamle 
sejl. Den lokale 

kunstnerforening og 
skolebørn producerer 
indkøbsnet på venue 

under event.
The Ocean Race Alicante, januar 2023
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x

x

UNDGÅ 
ENGANGSPLASTIK

Genopfyld 
vandflasker

GENBRUG DIN 
SKILTNING

Undgå logoer og 
årstal og brug 

BÆREDYGTIGE 
MATERIALER
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AFFALDSSORTERING 
Her i Alicante.

Eventen skal håndhæve og 
synligt kommunikere at 

egen produktionen, 
FOOTPRINT, varetages så 
bæredygtigt, som muligt. 

Backstage 
produktionsaktiviteter er 

synlige for eventgæsterne.
TRANSPARENS I 

EVENTPRODUKTION

21



NUDGING
Tap drikkevand og 

genopfyld din 
drikkedunk og 

minimer brug af 
engangsplastikflasker.

The Ocean Race Alicante 2023
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OPLEVELSESDESIGN
Pavillion med biograf og 
‘action room’. Budskabet 
er: Havet er i problemer. 

Støt One Blue Voice -
kampagnen for Ocean 

Rights med din 
underskrift. En global 

udfordring med lokale 
problematikker. 

The Ocean Race Alicante 2023
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INVOLVERING AF 
SMÅ BØRN

Installation blandt flere. 
Temaet er 

plastikforurening af 
verdenshavene. Hjælp 
os med at holde det 

rent
The Ocean Race, Alicante januar 

2023

 



SYNLIGHED PÅ 
DESTINATION 

UDEN FOR 
VENUE
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INTERAKTIVE 
OPLEVELSER

11th Hour Race Team 
installation i Alicante. 

Opleve sejlernes 
verden ombord på 
båden gennem VR.

The Ocean Race, Alicante januar 
2023
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LEGITIMITET
En event kan ikke komme 

med et massivt 
Bæredygtighedsbudskab 

uden at have en autoritativ 
legitimering bag sig.

Her den videnskabelige 
forankring og de 
implementerede 

handlinger i Racing with 
Purpose programmet.

The Ocean Race, Alicante januar 2023



LÆRINGS-
AKTIVITETER
Lær at sejle.

Her In port race for 
børn i Alicante.

The Ocean Race, Alicante 
januar 2023
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VIP OPLEVELSER 
Sponsor involvering 

og privilegeret 
adgang som særlig 

oplevelse. Her 
Onboard-oplevelser i 

Alicante.
The Ocean Race, Alicante januar 

2023
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TEAM BASE
Synlighed og aktivering 

af eventpartnere og 
deltagende teams.
PLACEMAKING og

 INTERAKTION med 
eventgæster.

The Ocean Race, Alicante januar 
2023



CITY DRESSING
Markedsføring af 
eventen udenfor 

venue
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SPONSOR-
AKTIVERING

Volvo på The Ocean 
Race,  formidling af de 
sportslige aktiviteter 

side om side med 
Produktlanceringer, 
café, planlagte ‘talks’ 

og synlige 
bæredygtighedstiltag.
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NUDGING AF 
GÆSTER

mod bæredygtig 
adfærd

The Ocean Race, Alicante 
januar 2023
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LANDMARKS
PÅ VENUE

Giver 
fotomuligheder
til videredeling
på de sociale 

medier
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PERFOMANCES
Små events i eventen 

giver underholdning og 
‘liveness’

Når der ikke er 
sportslige aktiviteter på 

vandet.
Begivenhederne er 

tematisk på linje med de 
overordnede 

budskaber: Ocean Race 
og Ocean Rights
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WISDOM
en maskot som hilser på 
og lader sig fotografere 
med de yngste gæster. 

Lagde også navn til 
skattejagten Wisdom’s 

Way, som på venue 
forbandt forskellige 

bæredygtighedstiltag til 
en samlet skattejagt og 
skabte lidt engagement 
blandt børn på venue



MEDIEDÆKNING
Warner Bros. som 

formidlede de sportslige 
resultater på Eurosport og 

senere i dokumentar på 
Discovery+, men som også 

forbandt de lokale 
folkefester til The Ocean 

Races globale narrativer og 
gav eventen global/lokal 

atmosfære.
Her fra luften

The Ocean Race, Alicante januar 2023
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MEDIEDÆKNING
Under 

sportsbegivenhedern
e havde man placeret 
en On Board reporter 

på alle både, som 
leverede forskellige 
tematisk planlagte 

fortællinger
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VIRTUELLE 
OPLEVELSER TIL 

EVENTGÆSTERNE
der i bedste fald kan 
bringe gæsterne lidt 

tættere på de 
sportslige oplevelser 

længere ude på 
vandet
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VIP-OPLEVELSER 
& GATEKEEPING
giver muligheder 

for at sponsorer og 
partnere kan give 
særlige oplevelser 

til egne 
interessenter
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VIP-
OPLEVELSER

Både i FRONT-
STAGE og i 

BACK-STAGE
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FORSKNINGS-
SAMARBEJDE OG 

VÆSETNLIGE BIDRAG 
TIL 

DATAINDSAMLING
Som også giver 

legitimitet og autoritet 
der muliggør 

‘klimakommunikation’ 
uden ‘greenwashing’ 
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EVENTEN SOM 
LÆRINGSARENA

Både on-site på venue  
og i forudgående 
samarbejder med 

eksisterende 
institutioner på 
videregående 

uddannelsesniveau 
for større IMPACT
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…og måske med

ALTERNATIVE 
LÆRINGSARENAER

som
ON-SITE & 

her ON BOARD 
teaching
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PROMO EVENT
PRODUKT 

PROMOTION
med læring

45



LAD DINE 
PARTNERE/SPONS

ORER VÆRE 
MEDSKABERE AF 

EVENTOPLEVELSEN
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x

x

SPONSOR-
AKTIVERING

Skab 
opmærksomhed 

på din virksomhed. 
Involvere dine 
medarbejdere. 

INVITÈR
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x

SPONSOR-AKTIVERING
Skab en relation til dit 

brand blandt potentielle 
nye medarbejdere blandt 
eventgæsterne. Forbind 

dine aktiviteter med 
eventens 

skole/læringsprogrammer. 
Hvad inviterer du dine 

sponsorer med til?
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x

Lav HANG-OUTS 
til dine 

eventgæster. Gør 
opmærksom på 

dit eventprogram 
både før og under 

eventen.
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INVOLVER 
UNGSOMMEN

Hør deres interesser, 
skab MEDEJERSKAB 
som her på YOUTH 

SUMMIT under 
OCEAN RACE 

AARHUS
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INVOLVER
Og skab 

sammenhænge 
mellem dine 

events i eventen. 
Som her mellem 

Summits og Expos
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PASSER DIT 
‘PURPOSE’ TIL 
DIN EVENT?

Som 
plastikforurening 
af verdenshavene 
til Sejlsportsevent
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INVOLVER
KUNSTNERE, 

FRIVILLIGE OG 
EVENTGÆSTER

I SAMME 
PROJEKTER
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x

SKAB ‘IMPACT’
Med kampagner 

og begivenheder. 
Tænk måske 

aktivisme:
‘EVENT 

ADVOCACY’
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Konkurrencer 
inddrages, her på 
Youth Summit, for 
at skabe impact 
og engagement.



MADEN SKAL 
AFSPEJLE DE 

BÆREDYGTIGE 
VÆRDIER
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BRUG 
BÆREDYGTIG 
BACKSTAGE 

PRODUKTION OG 
PARTNERI-

NVOLVERING
til guidede ture for 

relevante 
interessenter
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SYNLIGE 
BUDSKABER

58



FORDYBELSE I 
OPLEVELSER
‘under vandet’, 

ombord eller for de 
mindste ‘i sagen’
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FORDYBELSE I 
OPLEVELSER OG 

LÆRING
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Gør det nemt at gøre det rigtige

AFFALDSSORTERING
Gør det nemt at gøre 

det rigtige
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SKAB 
INVITATIONER OG 

MØDESTEDER
Her mellem race-

deltagere og 
gæster
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 THE ‘POWER OF EVENTS’ 
MIDLERTIDIGHEDES 

MULIGHED:
Lokale ungdomsforeninger 
inviteres med til at deltage i 
konkurrencer under events 

og får en oplevelse af at 
udøve sport foran et større 
publikum, ‘mens det findes’
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‘IMMERSIVE 
EXPERIENCE’
Virtual reality, 
oplev livet om 

bord og i storm 
gennem VR-briller
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DESTINATIONS-
BRANDING

Rutens andre 
destinationer brandes 

som feriemål under 
alle stopover-festivaler.

Mere eller mindre 
vellykket
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AFFALDSSORTERING
ved lokal forplejning: 

Street foodhall på 
venue
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BOAT-TEAM 
BASE

med aktivering og 
uden aktivering
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REASON TO GO
Underholdning 

Venue med 
‘privilegeret 

adgang’ 
(Billetkøb)
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x ‘Housekeeping’
Den funktionelle 

affaldssortering skal være 
i orden. Bæredygtig 

eventproduktion er et 
‘must’ hvis der skal 

klimakommunikeres om 
‘purpose’
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Nudging: grøn omstilling

AFFALDSSORTERING
i Alicante.

Eventen skal håndhæve og 
synligt kommunikere af 

egen produktion, 
‘FOOTPRINT’ varetages så 
bæredygtigt, som muligt.
 Stewardship
 Nudging
[Fotos: Meegan Jones LinkedIn, 12.01. 2023]
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‘OCEAN PARK LIVE’
Gæsterne skal 

mærke at de er en 
del af noget også når 
racet ikke er i gang. 

Der skabes side-
events som lokale 

ungdoms race
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Lokale produkter

ANVENDELSE AF 
LOKALE 

PRODUKTER og 
LOKALE 

VÆRDIKÆDER 
så vidt muligt
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BRUG DIN EVENT 
SOM ET POLICY 

VÆRKTØJ
Afhold konferencer, 
møder, ‘talks’ under 

eventen for 
relevante 

interessenter
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LÆG DIN EVENT PÅ 
LINJE MED LOKALE 
POLICYOMRÅDER

Brug evt. hvor muligt din 
evne til at teste eller 

udrulle nye 
indsatsområder i 
samarbejde med 

offentlige partnere



Festfyrværkeriet 
er skifter ud med 
det måske mere 

bæredygtige valg 
i droneshowet: 

VÆRDIER & 
WOW!-EFFEKT 
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SYNLIGHED 
OMKRING 

GENBRUGS OG 
CIRKULARITETS-

INDSATSER
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TÆNK DIN 
BÆREDYGTIGHED 

STRATEGIK OG 
HOLISTISK

som her i The Ocean 
Race 2023s strategiske 

søjler, der 
strukturerede den 

samlede Action Plan
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LOCALIZING
Den globale event 

afholder Sailor’s 
Parade før hvert Leg 
Start i hver værtsby. I 
Aarhus skiftede man 

Ocean Race maskot ud 
og involverede lokale 
Vikinger og satte lokal 

præg på 
begivenheden
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Interesseret i mere information?

Kontakt: : 

Palle Nørgaard, Projektleder Green X: pano@eaaa.dk

Project Site English (EA VIDEN) : https://www.eaviden.dk/project/greenx/ 

Projektside dansk (EAAA): https://www.eaaa.dk/forskning-og-innovation/projekter/aktuelle-forskningsprojekter/green-x/

Kilder: Egne fotos fra Aarhus og Alicante , billeder af offentlige rapportforsider fra The Ocean Race Aarhus,  The Ocean Race LinkedIn anvendte fotografier
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